
ASESOR GASTRONÓMICO



La gastronomía es un acto de entrega. Detrás de cada plato existe una combinación de conocimiento, técni-
ca, criterio y sensibilidad que transforma una idea en una experiencia. Este concepto parte de esa relación 
entre quien crea y quien recibe, entendiendo el oficio de Rommel como una forma de poner su experiencia 
al servicio de nuevas ideas y proyectos. Una identidad elegante, personal y atemporal que convierte su 

nombre en el sello de una práctica construida desde la experiencia, el cuidado y la intención.
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AREA VARIABLE

   TIPOGRAFÍA PRINCIPAL

AREA VARIABLE combina carácter contemporáneo y versatilidad, permitiendo con-
struir una identidad visual sólida, expresiva y adaptable a distintos formatos.



LA FIRMA DE ROMMEL

    ELEMENTOS

Como chef mantener una firma como base gráfica siempre va a ser importante y va a 
ayudar a mostrar en ciertos contextos la experiencia gastronómica de Rommel.



THE COLORS OF FOOD

COLORIMETRÍA PRINCIPAL

BOSQUE
PROFUNDO

PANTONE5743 C
HEX: #2F3322
RGB: 47, 51, 34

CMYK: 8, 0, 33, 80

CREMA
DE ARROZ

PANTONE 7499 C
HEX: #F5EEDE

RGB: 245, 238, 222
CMYK: 0, 3, 9, 4

TIERRA
BRASA

PANTONE 7593 C
HEX: #8B4025

RGB: 139, 64, 37
CMYK: 0, 54, 73, 45

NEGRO
TRUFA

PANTONE  BLACK 4 C
HEX: #0C090C

RGB: 12, 9, 12
CMYK: 0, 25, 0, 95
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